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Welche Probleme soll mein Projekt 10sen?

Wer unterstutzt mich 1im Prozess der Beantragung?

Wer koordiniert das Projekt / die Budgets / die Partner?

Wer forscht zu ahnlichen Themen?

Wie komme ich an Infos aus der Praxis?

Wie kommen meine Ergebnisse zu den Winzern?



Verbande kdnnen vielfaltige Rollen
In EIP-Projekten Gbernehmen.
Neben der Organisation und
Durchfihrung von Projekten ist ihre
Funktion als Kommunikator und
Multiplikator nicht zu unterschatzen.

Kommunikation
uber Branchenverbande




Branchenverbande reprasentieren

rund 16.000 Weinbaubetriebe in
Deutschland.

Unter dem Dach des Deutschen
Weinbauverbandes sind fast alle
regionalen Weinbauverbande
sowie weitere Interessenverbande
(VDP, ECOVIN, Fair'n Green, BDL,
etc.) organisiert.

@ Berlin

In RLP sind die Winzer gemeinsam
mit anderen Landwirten in
gemeinsamen Verbanden
organisiert.

In Baden und Wurttemberg,
Franken, Rheingau etc. gibt es
eigenstandige Weinbauverbande.

Neustadt/ Der Badische Weinbauverband

vertritt Uber seine rund 420
Mitgliedsbetriebe
(Vermarktungsbetriebe) rund 90
Prozent aller Weinbaubetriebe
(Gesamtzahl Produktionsbetriebe:
3.779).

Stuttgart

N
Badischer
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Verbande in EIP-Projekten

Initiator
- Ideengeber
- Lead-Partner

Impulsgeber

- OPG-Partner

- Problemstellungen aus der Branche
- Gedankenaustausch

- Rickmeldungen aus der Praxis

Netzwerker
- Verbande
- Forschungseinrichtungen

Verband poltk

- Branche

Multiplikator

- Fach- und Publikumspresse
- Verbandsmagazin

- Rundschreiben

- Fachveranstaltungen

Unterstiitzer
- ideelle Unterstlitzung

- inhaltliche Unterstitzung - Seminare / Tagungen
- argumentative Unterstutzung _ Arbeitskreise

- Tragerschaft _ Social Media
- Online-Publikationen



Projektbeteiligungen des BWV

- Entwicklung eines ganzheitlichen Nachhaltigkeitskonzepts flir den Weinbau in
Baden-Wurttemberg

- Transformationen im baden-wiurttembergischen Weinbau: Klimawandel,
Digitalisierung und Nachhaltigkeit (KliDiNa)
- Férderung von neuen Bio-Rebflachen mit Piwi-Anbau durch eine disruptive und

innovative Standortveredelung und Aufbau einer neuen Wertschopfungskette

- Entwicklung eines nachhaltigen und zukunftsfahigen Weinmehrwegwegsystems
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Fachmagazine sind ein wichtiges
Informationsmedium fur die Branche.

Die Magazine haben unterschiedliche
thematische Schwerpunkte und richten
sich demzufolge eher an Produzenten
oder den Handel.

Haufig werden pro Betrieb mehrere
Publikationen gelesen.

Die Auflagen bewegen sich im Bereich
von 2.000 - 5.000 Heften pro Ausgabe.

Die Magazine erscheinen monatlich oder
vierzehntaglich.

Im Schnitt wird jedes Heft von 2,3
Personen gelesen. Folglich erreichen die
Hefte einen Grolteil der Winzerinnen
und Winzer.

Die Redaktionen erstellen i.d.R. zum
Jahresende Redaktionsplane. In die
Planungen konnen sich auch Institute
und Forschungseinrichtungen
thematisch einbringen.



Der Badische Winzer

@ Cas Fackmagazin des Badischen Welnbaoverbands

Vorweihnachtliche

Eisweinfreude

Gefahr lauert im
Weinberg

NOVEMBER 2022

Umfrage

Die Suche nach Lésungen

Mehrfach verwendete Verpackungen tragen zur Schonung
der Ressourcen, Reduzierung der Treibhausgase und zur Mull-
vermeidung bei. Auch fiir Wein sind Mehrwegflaschen eine
Option. Ein wissenschaftliches Projektteam hat die Maglich-
keiten untersucht und eine Umfrage zur Akzeptanz gestartet.

ehrwegverpackungen
wurden vor nahezu 100
Jahren in der deutschen

Getrinkeindustrie als Bestand-
teil der Leistung des Produzen-
ten eingefiihrt. Flaschen wur-
den bepfandet und nach Ge-
brauch zuriickgenommen. In
der Folge hatsich die Softdrink-
Industrie in Deutschland das
Mehrwegprinzip zu eigen ge-
macht, insbesondere die Bierin-
dustrie, Mineralwasser- und
Fruchtsafthersteller.

Fiir die Herstellung bzw. das
Schmelzen von Glas wird viel
Energie ben6tigt, was einen ho-
hen AusstoR von klimaschad-
lichem CO, bedingt. Auch in der
Logistik schneidet die Glasfla-
sche im Vergleich zu alternati-
ven Verpackungen im Blick auf
die Nachhaltigkeit schlecht ab,
insbesondere wenn sie schwe-
rer ist. Nur ein kleiner Anteil an
Weinflaschen wird in einem
Kreislaufverfahren nach einer
Spiilung wiederverwendet. Die
meisten Flaschen werden im
Glascontainer entsorgt.

Vorbild Bierbranche

Wiahrend in der Bierbranche
mebhr als drei Viertel aller Fla-
schen mehrfach genutzt wer-
den, liegt die Mehrwegquote in
der deutschen Weinbranche bei
etwa 6 %. Dies geniigt den An-
forderung der geplanten EU-
Verordnung {iber Verpackun-
gen und Verpackungsabfille,
die bis 2030 in jedem EU-Mit-
gliedsstaat eine verpflichtende
Mehrweeanote fiir Wein von

logistik, ~ Sicherheitsaspekte,
Marketingeffekte, Riicknahme
und Riickfiihrungslogistik spie-
len eine Rolle. Ebenso miissen
etwaige Nachteile, wie bei-
spielsweise der Transportauf-
wand fiir Leergut, evaluiert
werden. Laut einer Studie der
Wirtschaftspriifungsgesell-

schaft PricewaterhouseCoo-
pers fiir die Deutsche Umwelt-
hilfe haben Mehrwegverpa-
ckungen positive okologische
Auswirkungen, zudem sorgen
Riicknahmesysteme und Spiil-
infrastruktur fiir Arbeitsplatze.

Das Baden-Wiirttembergi-
sche Ministerium fiir Ernédh-
rung, Léndlichen Raum und
Verbraucherschutz hat das EIP-
Agri-Projekt ,Wein-Mehrweg"
im Sinne der Forderziele zur
Zusammenarbeitim ldndlichen
Raum beauftragt. Der Baden-
Wiirttembergische Genossen-
schaftsverband orchestriert das
Projekt und koordiniert die ein-
gebundenen Praxispartner.

Der Weincampus Neustadt
wurde als wissenschaftlicher
Partner ausgewdhlt. Zum Pro-
jektteam ,EIP-Wein-Mehrweg*
gehéren Marc Drefler, Domi-
nik Durner, Katharina Kleiner,
Julian Débler und Jenny Tran.
In ihrer Studie beleuchten sie
Mehrwegansitze in der Wein-
wirtschaft und kreative Umset-
zungsvarianten. Mogliche Bar-
rieren und Losungsansitze
werden {iber Experimente eva-
luiert.

Umfrageergebnisse

1 Nahezu die Hilfte der
Befragten sieht in Mehr-
weg bei Wein einen rele-
vanten Beitrag zur Sen-
kung des CO,-Footprints
und zur Steigerung der
Nachhaltigkeit.

1 Jiingere Befragte zei-
gen sich optimistischer in
Bezug auf ein Mehrweg-
system Wein.

1 Unter 5% der Befrag-
ten haben sich fiir eine regio-
nale Mehrweginitiative ausge-
sprochen. Den grofiten Zu-
spruch erfahrt ein deutschland-
weites, teilweise sogar ein
grenziiberschreitendes  Sys-
tem. Praxisbeispiele liefern In-
itiativen wie ,Bout’ a Bout™ in
Frankreich oder die wiederbe-
fiillbare ,Steiermarkflasche®.

1 Fast 70 % der Befragten hal-
ten eine Begrenzung auf bis zu
fiinf Flaschenvarianten fiir ziel-
filhrend — derzeit existieren
iiber 200 verschiedene Fla-
schenmodelle.

1 Bei der Frage nach Abgabe-
stellen zeichnete sich ,,Bequem-
lichkeit“ ab: Beim Einkauf wird
moglichst viel an einer Stétte
erledigt. Als Riicknahmestellen
werden  Lebensmitteleinzel-
und Getrénkehandel, aberauch
alternative Stellen wie Wert-
stoffhofe gesehen.

Die Umfrage unter Personen
unterschiedlichen Alters und
mit diversem Hintergrund ist
nicht représentativ. Die Riick-
laufe werden primar als Im-
pulsgeber genutzt.

Jetzt teilnehmen:

Chi T

Wo sehen Sie erfolgreiche

Riicknahmestellen fiir

Mehrweg-Weinglasflaschen?

«LEM + Getrankehande!
Produzent
Lieterant

Abhotungsprnze
« Wertstoftho

Weiterfiihrende Umfrage

Generell zeigte die Befragung
mehr Offenheit und Interesse
am Thema ,,Mehrweg Wein“ als
erwartet. Dies veranlasste eine
zweite Befragung, zu der die
Leserinnen und Leser eingela-
den sind.

Das Projekt EIP-Agri Wein-
Mehrweg nimmt die Gestal-
tungsherausforderungen ei-
nes Mehrwegsystems ernst.
Zeitnahe Losungen im Hin-
blick auf Ressourcen- und Kli-
maschutz sind gewiinscht, Er-
wartungen koénnen aber nur
durch langfristig  gelebte
Mehrwegsysteme erfiillt wer-
den. Das grof3e Potenzial einer
Kreislaufwirtschaft bedingt im
ersten Schritt mutige Praxis-
partner, was bereits durch die
im Projekt Aktiven sowie wei-
tere Protagonisten erkennbar
ist. Die weiterfithrende Umfra-
ge will die vielféltigen Erwar-
tungen und Erfahrungen bei
der Gestaltung berticksichti-
gen. ,Wein-Mehrweg* soll kei-
ne zusétzliche Belastung wer-
den, sondern Losungsansitze
bieten.

Das Projekt ,Wein-Mehr-
weg" wird im Rahmen der Eu-
ropdischen  Innovationspart-
nerschaft ,Landwirtschaftliche
Produktivitdat und Nachhaltig-
keit* (EIP-Agri) gefordert. Die

Fachmedien

Das Fachmagazin Der Badische Winzer
erreicht mit einer Auflage von 5.000
Exemplaren mehr als 10.000 Winzerinnen
und Winzer im Anbaugebiet. Uber
Meldungen kann die Branche auf EIP-
Projekte aufmerksam gemacht werden.
Projektergebnisse kdnnen uber
Fachbeitrage vermittelt werden.

Das Heft erscheint monatlich.

Im September/Oktober werden die Inhalte
fur das kommende Jahr im Rahmen einer
Redaktionskonferenz festgelegt. Dazu
werden auch
Institute/Forschungseinrichtungen
eingeladen.



#Afhuna‘fl; @ Abo  Shop  Reportagen  Menschen  Schwarzwald  Aktuelles  Restaurants  Rezepte
schwarzwa

Im ersten Schritt gibt es sicher einen badischen Burgunder und den gibt es in Weil} oder Rot. Aber die Frage ist, ob
irgendwann Gberhaupt noch eine Sorte erscheinen muss. Denn wie gesagt: Wenn Sie ins Ausland schauen, steht auf
einem Barolo nicht zwangslaufig die Rebsorte. In Bordeaux ist es ahnlich, in der Champagne auch. Es geht also um
Typenweine und Weinstile. Da kénnten wir als Burgunderparadies schon punkten.

Machen wir mal ein Szenario auf. Wo steht der badische Wein in zehn Jahren? Wird
er nachhaltiger sein, gibt es groBere Betriebe?

Grolere Betriebe wird es sicherlich geben. Das ist die allgemeine Entwicklung. Wobei grofRer nicht Megafactory heilen
muss. Vielmehr werden die privatwirtschaftlichen Weinglter noch etwas zulegen, weil man erst ab einer gewissen GroRRe
profitabel arbeiten kann. Selbstverstandlich werden wir auch nachhaltiger sein. Wir starten vom Verband aus eine
Nachhaltigkeitsinitiative flr unsere Betriebe, damit sich jeder in diesem Bereich auf den Weg macht. Gleichzeitig machten
wir eine gewisse Einheit unter den Betrieben herstellen, und zwar unter allen Betriebsformen. Egal ob
Winzergenossenschaft, Kellerei oder Privatweingut: Gemeinsam kann man einfach mehr erreichen! Und da haben wir in
Baden noch ein bisschen was zu tun.

Und dieses Nachhaltigkeitsprogramm ist bewusst nicht bio, sondern nachhaltig? Gibt
es dazu schon Leitlinien?

Es gibt Leitlinien, die wir aber nicht selbst entwickelt haben. Fiir uns ist jetzt die Frage: Was kénnen wir von Programmen
ubernehmen, die schon da sind? Man muss das Rad ja nicht neu erfinden. Ich mochte auch nicht, dass jeder Betrieb direkt

in ein Zertifizierungsverfahren einsteigen muss. Wichtiger ist, dass sich eine Vielzahl an Betrieben auf den Weg macht,

uber Nachhaltigkeit im praktischen Arbeiten nachzudenken, sowohl ckologisch wie 6konomisch und sozial. In allen drei

Saulen der Nachhaltigkeit gibt es in unserer Branche Verbesserungspotenziale, und insofern ist flir mich Nachhaltigkeit als

Uberbegriff bedeutender als rein die Okologie. Nachhaltiges Wirtschaften versetzt unsere Betriebe ganz einfach in die
Lage, tatsachlich in Zukunft noch Wein erzeugen zu kénnen.

Auf der Suche nach Mehrwegsystemen

Weinflaschen sind energieaufwendig zu produzieren — Mit einem Pfandsystem konnte die Branche

Is Kerzenhalter in der Studen-
ten-WG oder gefulllt mit Lich-
terketten — leere Weinflaschen
konnen kreativ wiederverwendet wer-
den. Die meisten Flaschen landen in
Deutschland jedoch in der Altglastonne.
Anders in Baden-Wurttemberg: Schon
lange gibt es im Stidwesten ein Pfand-
system fur Weinflaschen im 1-Literfor-
mat und Méglichkeiten, diese zu spiilen.
Nun soll auch die 0,75-Liter-Mehrweg-
Flasche auf den Markt kommen. Das sei
deutschlandweit einmalig, sagte Werner
Bender, Vorstand der Wein-Mehrweg eG,
im vergangenen Monat. Die neu gegriin-
dete Genossenschaft will noch in diesem
Jahr erste Weine in die Pfandflaschen ab-
fiillen.
Bisher gibt es Weinflaschen in vielen
Formen und Farben. Fast jede Genos-

umweltfreundlicher werden — In Baden-Wiirttemberg gibt es gleich zwei Initiativen / Von Pascal Eichner

senschaft habe ihr eigenes Design. ,So ist
ein grofes Pfandsystem schlicht nicht
machbar“,sagte Bender. Er schlieBe nicht
aus, dass lokale Weinproduzenten schon
vereinzelt ihre Flaschen zurticknehmen,
doch ein groBes Pfandsystem brauche eine
standardisierte Flasche. Diese habe die
Winzergenossenschaft nun entwickelt.

E ine weitere Voraussetzung sind ge-
nug Splilmoglichkeiten, erklart
Bender. In Moglingen (Kreis Ludwigs-
burg) gibt es nach seinen Angaben eines
der bundesweit leistungsfahigsten Sptil-
zentren. Hier werden 24 Millionen
Pfandflaschen im Jahr gereinigt. Bisher
reihen sich auf dem FlieBband jedoch nur
1-Liter-Weinflaschen. Das System gebe
es laut Bender hier schon seit mehreren
Jahrzehnten. ,Fruher war die Literfla-

sche am beliebtesten“, sagte er. Doch
mittlerweile habe ihr die 0,75-Liter-Fla-
sche den Rang abgelaufen. Im Spulzen-
trum in Méglingen werden heute nur noch
halb so viele Literflaschen gespiilt wie zur
Zeit seiner Eroffnung.

Die Weinflasche allein besitze laut
dem Deutschen Weininstitut einen An-
teil von etwa 45 Prozent am COj-Fub-
abdruck bei der Weinproduktion. Pfand-
flaschen aus Glas kénnen laut Umwelt-
bundesamt bis zu 50-mal wiederbeftillt
werden. Damit spare man Energie und
Ressourcen im Vergleich zur Verwen-
dung von Einwegflaschen. Schon nach
zehn Umldufen habe man rund halb so
viel CO2 verbraucht wie beim Recycling,
sagte die Abteilungsleiterin beim baden-
wirttembergischen Genossenschafts-
verband, Ute Bader.

Sie betreut das zweite, groBe Projekt
aus dem Stidwesten. Die Initiative ,Zu-
kunftsfahiges Mehrwegsystem® arbeitet
ebenfalls an einem Pfandsystem fiir 0,75-
Liter-Weinflaschen. Im Projekt sind laut
Bader Partner aus dem Handel und der
Glasindustrie an Bord. Mit wissenschaft-
licher Beratung vom Weincampus Neu-
stadt in Rheinland-Pfalz soll ein Kon-
zept erarbeitet werden. Dabei verstehe
man sich nicht als Konkurrenz zur Wein-
Mehrweg eG. Vielmehr arbeiten die In-
itiativen Seite an Seite.

aran sieht man, dass es die
9 Branche beschaftigt”, sagte der
Géschiftsfihrer des Badischen Wein-
bauverbands, Holger Klein. Die Frage sei,
ob der Lebensmitteleinzelhandel und die
Verbraucher die neuen Flaschen anneh-

men. Denn die Weinvermarktung defi-
nierte sich bisher tiber das kunstvolle
Flaschendesign, so Ute Bader. Threr Mei-
nung nach werde es nicht eine einzige
Flasche fiir alle Weine geben kénnen. ,Im
besten Fall sind es maximal eine Hand-
voll.“. Zumindest der Unterschied zwi-
schen Burgunder-, Bordeaux- und Schle-
gelflasche werde wohl bestehen bleiben.

Auch der Getrinkefachhandel sieht
ein wachsendes Interesse an Wein in
Mehrwegflaschen. ,Insbesondere im
Hinblick auf die sich abzeichnenden ge-
setzlichen europédischen Rahmenbedin-
gungen wird die Weinbranche sich be-
wegen missen um den Mehrweganteil
weiter zu erhohen”, erklarte Dirk Reins-
berg, Geschaftsfihrender Vorstand im
Bundesverband des Deutschen Getrdn-
kefachgroBhandels.

Publikumsmedien

Verbande pflegen einen regelmalligen
Austausch mit Pressevertretern und sind
daher oftmals der erste Ansprechpartner bel
relevanten Themen. So ergeben sich
Maoglichkeiten, auf EIP-Projekte, auf deren
Zielsetzung oder deren Ergebnisse
hinzuwelsen.

FUr die Branche ergibt sich aus der
Pressearbeit der positive Nebeneffekt, dass
sie gegenuber der Offentlichkeit darstellen
kann, wie innovativ oder veranderungsbereit

sle Ist.



Fachvortrage

Weinbautagungen, Seminare (prasenz,
hybrid, virtuell), Winzerversammlungen und
Arbeitskreissitzungen bieten zahlreiche
Maoglichkeiten, die Inhalte von EIP-Projekten
In die Branche zu transportieren. Je nach
Auditorium konnen die Inhalte eher
wissenschaftlich oder eher praxisnah

gehalten werden.




(&) Badischer

7 Weinbauverband e,

Q Messenger
@ Personen

Dateien und Wikis

Kalender

@ Weinhoheiten 21/22

Neuigkeiten

@ Badische Weinhoheiten 2022/23

@ Badische Weinhoheiten 2023/24

.- Mehr anzeigen

Q  Alle Gruppen

Herzlich Willkommen

W Soziale Medien

Der Badische Weinbauverband (BWV] ist eine berufsstandische Interessenvertretung und besteht aus insgesamt 453 Mitgliedern mit rund
14.000 Einzelmitgliedern. Darunter 356 Weinguter und selbstvermarktende Weinbaubetriebe, 74 Winzergenossenschaften, ein Mitglied des
Verbandes Badischer Rebenpflanzguterzeuger, sowie weitere fordernde und sonstige Mitglieder. Ziel der Arbeit des Weinbauverbandes ist
die Interessenvertretung der badischen Winzer gegenuber Politik und Offentlichkeit. AuBerdem ist der Badische Weinbauverband der
Trager der Schutzgemeinschaft der geschutzten Ursprungsbezeichnung Baden und Inhaber der Dachmarke .Baden — Der Garten
Deutschlands’, Als solcher leistet der Verband einen entscheidenden Beitrag zur Profilierung des Anbaugebietes.

eroand eN.

Werden Sie ein Teil unseres Netzwerks

)
sADISCHER
WEINBAUVERBAN D EV,

Unser Netzwerk ermoglicht den Austausch zwischen Winzerinnen und Winzern in ganz Baden. Wir wollen Sie hier mit aktuellen
Informationen versorgen und mit Ihnen in Kontakt treten. Daraber hinaus finden Sie hier aktuelle Termine und Veranstaltungshinweise

sowie Formulare und Infomailings zum Herunterladen.

Die Informations-Plattform
“Intrakommuna’” ist ein soziales Medium
fur badische Weinbaubetriebe. Das
Netzwerk steht seit Ende 2022 allen
badischen Winzerinnen und Winzern
offen. Aktuell haben sich fast 300 Nutzer

reqgistriert (bwv.intrakommuna.net).

Einige Verbande kommunizieren selbst
fachliche Inhalte Gber FB oder Instagram.

Fur die Kommunikation vonkomplexeren
Inhalten bieten sich auch Podcasts an

(gute “usability” fur Winzer).



Wie KOnnen wir uns besser vernetzen?

Kann der Austausch verstetigt werden?

Welche Erwartungen haben Sie an die Verbande?

Wie kOnnen wir Sie unterstutzen?



Kontakt

Holger Klein
Geschaftsfuhrer Badischer Weinbauverband

h.klein@badischer-weinbauverband.de B ad en

Tel.: 0761/45910-16 Der Garten

Mobil: 0160 52 82 446
Fax: 0761/408026 Deutschlands.

www.badischer-weinbauverband.de



http://www.badischer-weinbauverband.de/

