Beispiele fur eine erfolgreiche

Regionalvermarktung




Agenda

o ,Nibelungenkorn" der AGGL o Praxisbeispiel Fleischvermarktung
o SALAMAHH — die Spessart Lammsalami o Praxisbeispiel Getreide und Gemuse

o Erfolgsfaktoren



,,Nibelungenkorn“ der AGGL (Arbeitsgemeinschaft

Gewasserschutz und Landwirtschaft)

Im Geo-Naturpark Bergstral3e/Odenwald

o Beispiel ist Preistrager aus Ideenwettbewerb ,Biobkonomie in Mittelgebirgen™ des DVL 2021, https://www.ibm.dvl.org/

o Nachfrage nach Alternativen zu Weizenmehl steigt > Idee, Urspriingliches und Unverfalschtes auf die Felder zurlck
zu bringen und in der Region zu verarbeiten

o Partner: AGGL, Landwirte und Muhle entscheiden auf Feldern in Wasserschutzgebieten im Geo-Naturpark
Bergstrafle/Odenwald die Urgetreide Emmer, Einkorn und Dinkel seit 2015 als ,,Nibelungenkorn™ anzubauen.

o Oko- und konventionelle Betriebe, nicht nur Grenzertragsstandorte

o Der Anbau erfolgt unter folgenden umwelt- und grundwasserschonenden Standards:

0

0
0
0

reduzierte Stickstoffdiingung

Verzicht auf Spatdiingung, Bioabfallkompost und Klarschlamm

Anrechnung der Nahrstoffe aus organischer Diingung zu 100%, flr die Nachernte wird max. 40 kg Nitrat/ha angestrebt
Verzicht auf chemischen Pflanzenschutz
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Nibelungenkorn™ der AGGL (Arbeitsgemeinschaft
Gewasserschutz und Landwirtschaft)

Im Geo-Naturpark Bergstral3e/Odenwald

Abnehmer fir das Nibelungenkorn ist die Herrnmthle in
Reichelsheim welche einen festen Preis, gekoppelt an
den Weizenpreis, zahlt. Dadurch sind aktuell keine
zusatzlichen Forderungen notwendig.

Das Projekt plant fir die Zukunft weitere Produkte zu
etablieren, u.a. Getreidekaffee und Brande. Auf
Informationstagen wird stetig der Kontakt zur
Offentlichkeit gesucht, um Uber die Zusammenhange von
Landwirtschaft und Kulturlandschaft zu informieren und die
Bevolkerung fir die Herausforderungen der Zukunft, wie
dem Klimawandel, zu sensibilisieren.
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Fotos: AAGL;
Infos: https://www.ibm.dvl.org/siegerideen/wertschoepfungsketten-kooperationen



SALAMAH — die Spessart Lammsalamt

Markteinfihrung von Lammprodukten aus extensiver Grunlandnutzung als Klimaschutzbeitrag

Naturpark Spessart griindete gemeinsam mit verschiedenen Partnern 2011 die Vermarktungsinitiative ,Griinland
Spessart"

Durch unabhéngige Kontrollinstitute (z.B. ABCert, QAL) zertifizierte Marke , Grlinland-Spessart — da ist drauBen drin™ steht fur
eine extensive Weidewirtschaft und die regionale Erzeugung und Verarbeitung von Fleisch- und Wurstprodukten

o nur regionale Futtermittel (iberwiegend Heu und Silage, GVO-frei)
o Schlachtung und Verarbeitung erfolgen soweit moglich in der Region (Qualitatskriterien siehe www.gruenland-

spessart.de)
o verringert Transportwege. so erhebliche Einsparungen in der CO,-Bilanz

GemaR dem Motto: ,,Unser Klima ist uns nicht Wurst" wurde gemeinsam mit ,,Griinland Spessart e.V." die Produktion und
Vermarktung einer regionalen Salami bzw. Hartwurst aus regionalem Lammfleisch auf den Weg gebracht und wird als natur-

und klimafreundliches Produkt beworben
Aufzeigen von Natur- und Klimaschutz-Effekten durch regionale Produkte, kurze Transportwege, regionale

Wertschdpfung, extensives Grunland als CO,-Senke, etc.!
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http://www.gruenland-spessart.de/

SALAMAH — die Spessart Lammsalamt

Markteinfihrung von Lammprodukten aus extensiver Grunlandnutzung als Klimaschutzbeitrag

Schritte:

o Bisher drei Projektworkshops und zahlreiche Abstimmungsgesprache mit Vertreter:innen der Hauser
Fleischwaren GmbH und den Agenturen toponeo/Formknall sowie mit dem ersten Vorsitzenden der Vermarktungsvereins
Grunland Spessart e.V. und der Schaferin einer Vertreterin der Schaftzuchtbetriebe im Spessart. Dabei:

o Sichtung und Anpassung der Rezepturen der Produktentwicklung aus 2017, Festlegung von drei
Geschmacksrichtungen (Walnuss, Chili, Waldpilze) fir die erste Test-Produktionscharge, Recherche von Lieferanten
fur Waldpilze, Nussen und Gewdurzen

o Klarung von Rahmenbedingungen bezuglich Etikettierung, Lagerung, Grunland-Spessart-Zertifizierung
sowie Qualitatssicherung

o Abstimmung von gewiinschten Produkteigenschaften der Wirste (Form und Gréf3e, Konsistenz, Geschmack, Preis)
und Zielgruppen fur die Vermarktung

o Recherche und Diskussion von Verpackungsalternativen fir die Produkte
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SALAMAH — die Spessart Lammsalamt

Markteinfihrung von Lammprodukten aus extensiver Grunlandnutzung als Klimaschutzbeitrag

Schritte:

0]

Darauf aufbauend mit der Agentur toponeo ein erstes, grobes Markenkonzept entwickelt:

Die Wiirste sollen unter dem Label ,,Salamah!™ vermarktet werden.

Anfang Mai wurde von der Hauser GmbH eine erste Testcharge fur die Geschmacksrichtungen Walnuss, Chili und
Waldpilze mit 100% Lammfleisch produziert.

Diese Wurste der ersten Charge wurden im Mai, Juni und Juli verschiedenen Test-Konsument*innen und potenziellen
Vertriebspartner*innen zur Verkostung gegeben, Fragebogen, den die Tester*innen ausftllen sollten.

Gemeinsam mit den Projektpartnern haben wir bereits erste potenzielle Verkaufsstellen und
Vertriebspartner*innen angesprochen, darunter Hotels und Gaststatten. Diese Akquise wird nach der Produktion
der zweiten Testcharge noch intensiviert. Zudem haben wir unsere Tester*innen im Fragebogen um Vorschlage fur
mogliche Verkaufsstellen

Ende September/Anfang Oktober zweite Testcharge produzieren und damit an potenzielle Vertriebspartner und
Verkaufsstellen herantreten. Faltblatt zu den Salamis gestaltet und gedruckt werden (Grafikagentur)
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Abb.: Naturpark Spessart



Praxisbeispiel Fleischvermarktung

Murnau-Werdenfelser Rind (NRP Ammergauer Alpen):

Vermarktung erst tUber Gastronom, dann tber LEH, dafir Grindung einer
Fleischhandels GmBH natig; als Mitglied im ,,Verein zum Erhalt des Murnau-
Werdenfelser Rindes e.V." unterstltzt der Naturpark Aktivitaten in den Bereichen
Reqgionalvermarktung und Tourismus. Zur Regionalvermarktung hat der Naturpark
eine eigene Zertifizierungsrichtlinie entwickelt.

Limpurger Rind, Rotes HOhenvieh, Glanrind (Rhld.-Pf, Wlrttemberg):
Initiative von Landwirtinnnen und Einzelhandlerinnen, EDEKA Sudwest Fleisch
ubernimmt Schulung Verkaufspersonal, Kundeninformation, Fachberatung samtlicher
Teilstlicke der Rinder; Koordination der Wertschopfungskette vom Landwirt Gber
Schlachthof bis zu den Markten; Abstimmung zu Fleischmengen direkt zwischen
Einzelhandlerinnen und Landwirtlnnen
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Fotos: Stiftung Rheinische Kulturlandschaft


https://www.ammergauer-alpen.de/Regional/Regionale-Produkte

Praxisbeispiel Getreide und Gemuse

Champagner-Roggen (BSR Oberlausitzer Heide- u. Teichlandschaft):

alte Getreidesorte an Trockenheit gut angepasst; 2008 30 Hektar, 2019 250 ha;
Medienaktion 2016 von Muhle und einer Backerei > Fortbildungen fir Backerinnen
und Verkauferinnen zum Champagner-Roggen; weitere Backereien kamen hinzu,
2021 300 Tonnen verarbeitet, Nachfrage tbersteigt Produktion, Vermarktung tber
Backereinen und Regionalregale der Rewe- u. Edeka-Markte

Naturpark Laib aus dem Naturpark Schwarzwald Mitte/Nord
https://naturparkschwarzwald.de/regional/naturpark-laib/?i=sAlle

Lippische Palme (Lipperland/Teutoburger Wald):

Grunkohl von Biobauer seit 2018 auf 2 ha angebaut und vermarktet, 2020 auf 5 ha
erweitert; widerstandsfahig gegen Trockenheit; ,Lipperland Konserven™ verarbeitet
auch kleiner Mengen als Glaskonserven > Flexibilitat in der Vermarktung durch
langere Haltbarkeit von ca. 23.000 Glaser/ha; Verkauf auch Uber stadtische
Biomarkte, Regionalmarke , Lippe Qualitat", direkt Belieferung der Biomarkte und
Uber Zentrallager der Biomarkt-Kette , dennree™; Naturpark Teutoburger Wald
unterstutzt Produzent in Regionalvermarktung, Tourismus und BNE.
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Foto: nova-Institut

Foto: Rhabio



Erfolgsfaktoren

Innovative Unternehmer*innen und Landwirt*innen Verfugbarkeit von Saatgut, Pflanzgut oder

mit Engagement und Begeisterung Tierrasse und Kompetenz in der Handhabung

o Innovationsbereitschaft der beteiligten o Verflgbarkeit von Saatgut, Pflanzgut oder Tierrasse in
Unternehmer*innen und Landwirt*innen. guter zluchterischer Qualitdt und ausreichender Menge.

o Okonomische und ideelle Motivation (Region und o Kompetenz in der Handhabung und im Management
Heimat, Tradition und Historie, Schopfung, Natur und dieser zentralen Ausgangsressource (Zucht,
biologische Vielfalt). Vermehrung, Pflege und Schnitt, Haltung, Technik)

o Engagement und Begeisterung der Akteure
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Erfolgsfaktoren

Verarbeitungsstrukturen und -kompetenzen fur
kleinere Mengen

o Handwerkliche Kompetenzen in der Verarbeitung
insbesondere bei Fleisch, Brot und Bier.

o Verfugbarkeit geeigneter Verarbeitungsstrukturen fur
kleinere Mengen und kurze Wege insbesondere bei
Schlachtstellen
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Aufmerksamkeits- und ldentifikationswert sowie
Qualitat der Produkte

o Zusatzlicher Mehrwert in Form von Historie, Regionalitat,
Okologie oder Gesundheit und Verbindung dieser
Aspekte mit Genuss und biologischer Vielfalt

o Besondere geschmackliche und ztchterische Qualitat
sowie deren Sicherung und Kontrolle (insbesondere bei
Wertschopfungsketten und Erzeugergemeinschaften).

o Verfugbarkeit eines marktfahigen Produkts mit
erforderlicher Haltbarkeit, Transportfahigkeit und
Logistik.
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Erfolgsfaktoren

Wirtschaftlicher und betrieblicher Nutzen der
Produkte

o Kompensation des zusatzlichen Aufwands durch héhere
Produktpreise: Ansiedlung von Produkten im Bereich von
Premium, regionaler Spezialitdten oder saisonaler
Besonderheiten.

o Erfolgreiche Marktzugange tber Direktvermarktung,
Gastronomie oder Lebensmitteleinzelhandel, mit denen
geeignete Zielgruppen und Zielregionen erreicht werden.

o Betrieblicher Nutzen durch Alleinstellung,
Produktdifferenzierung und Bekanntheit.
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Kommunikation mit Medien und Verbraucher*innen

0]

Schnelle und kontinuierliche Erfolge in den 6ffentlichen
Medien im Hinblick auf Produkte

Erhohten Kommunikationsbedarf bei Konsument*innen
erfullen (u.a. im Hinblick auf z. B. alte Sorten und alte

Rassen und ihren Mehrwert).
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Erfolgsfaktoren

Koordination und Vernetzung in der Region

o Effiziente Koordination von Wertschopfungsketten
oder Erzeugergemeinschaften in der Region im
Hinblick auf Qualitat, Logistik und Marketing.

o Vernetzung mit wichtigen regionalen
Synergiebereichen (Tourismus, Naturschutz,
Regionalentwicklung) und starken Akteuren vor Ort
(Politik, Verwaltung, Medien).

o Beteiligung weiterer 6ffentlicher Kompetenztrager
wie Kammern, Innungen, Hochschulen,
Biospharengebiete, Naturparke, Freilichtmuseen,
Oko-Modellregionen.
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https://nova-institut.de/nachhaltige_regionalentwicklung/
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Weitere Erfolgsfaktoren

Gesetzgebung, Verordnungen, Richtlinien, etc. auf EU-Bundes-, Landes- und
regionaler Ebene sowie Forderbedingungen

o Grundsatzlich sind naturlich die gesetzlichen Rahmenbedingungen sowie Verordnungen, Richtlinien, etc. auf
EU-Bundes-, Landes- und regionaler Ebene sowie die Férderbedingungen fiir die Landwirtschaft auch als auch
die Regionalentwicklung in landlichen RAumen entscheidend fiir die wirksame Umsetzung von erfolgreichen
Regionalvermarktungsansatzen. Hier spielen ganz zentral die Gemeinsam Agrarpolitik (GAP) der EU als auch die
nationale Ausgestaltung auf Bundes- und Landesebene eine Rolle (ELER, EFRE, GAK, etc.)
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,Nur der Uberzeugte liberzeugt.“

Joseph Joubert, 1754-1824
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