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Das Wetter spielt verriickt. Diirresommer, Starkregen, Uberschwemmungen und Stiirme
zeigen: Der Klimawandel ist Realitat. Fiir alle sichtbar ist das Thema in Politik und Gesell-
schaft angekommen.

Klima und Ressourcen zu schiitzen und unser Handeln an die Folgen des Klimawandels
anzupassen, erfordert groRe Anstrengungen. Mit dem European Green Deal hat die Euro-
paische Kommission darum eine ehrgeizige Klimaschutz-Agenda vorgelegt, die auch alle
Bereiche der landlichen Entwicklung betrifft .
Fiir LEADER bedeutet dies, dass Klimaschutz und -anpassung in den Lokalen Entwicklungs-
strategien der neuen Forderperiode einen grofRen Stellenwert haben werden. Wie aber das
Thema angehen?
In einem vierstiindigen Online-Workshop diskutierten im April 2022 unter dem Motto , Aktiv
im Klima-und Ressourcenschutz — wie klappt das mit LEADER?" etwa 70 Praktiker:innen der
Regionalentwicklung zu diesen vier Themen:
mmw Rolle von LEADER bei Klimaschutz und -anpassung sowie Ressourcenschutz
Verbilindete und Partner in der LAG
Projekttrager gewinnen und iiberzeugen
Projekte auswahlen, bewerten und kommunizieren
Die vorliegende Broschiire zeigt stichpunktartig die Ergebnisse des DVS-Workshops. Sie soll
als Einstieg in das Thema Klimaschutz und —anpassung mit LEADER dienen, Ideen geben

und zum Weiterdenken anregen. Vor allem aber: Sie soll Sie motivieren, loszulegen!

Wir wiinschen thnen viel Inspiration mit dieser Lektiire!

50l Moo S (4440 O For

n KLIMA UND LEADER



Die Rolle von
LEADER bei
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Ressourcenschutz



Die Rolle von LEADER beim Klimaschutz

Wie priife ich, welche Bedarfe in meiner Region im Klima-
und Ressourcenschutz bestehen?

Bestandsaufnahme machen

«  Expert:innengesprdache mit verschiedenen Akteursgruppen fiihren, zum Beispiel mit
Naturparken und Biospharenreservaten, Vereinen, Landwirt:innen, Naturschutz-
verbanden, Kommunalverwaltungen, Biirgermeister:innen, Wirtschaftsforderungen
sowie Hochschulen und Forschungseinrichtungen

«  Austausch mit Klimaschutzmanagement, Energiebeauf-
tragten und/oder Klimaschutzagenturen, Klimardten und | /[0 0l el G
LKlimakommunen®: Klaren, welche Beratungs- und Forder-
angebote gibt es bereits in der Region?

«  Beiden ortlichen Institutionen und Einrichtungen erfra-
gen, welche Klimaschutz und -anpassungskonzepte vor-
liegen? Diese einsehen und auf Tauglichkeit und Kompati-
bilitat tiberpriifen

. Offentliche Befragungen durchfiihren, eventuell durch Zusammenarbeit mit Hoch-
schulen, um zu ermitteln, welche Bedarfe es in der Bevolkerung gibt? Formate: Post-
kartenaktion, Online-Pinnwand oder — wenn es schnell gehen muss — Abfrage per
Mail

- Offentliche Workshops, Biirgertermine, Biirgerver-
sammlungen fiir verschiedene Zielgruppen anbieten,
um vorhandenes Wissen abzufragen und neue Ideen zu
sammeln

«  Einzelgesprache mit verschiedenen Personen der LAG-Kulisse fiihren sowie Fachleu-

ten, Interessensvertretern etc.

. . . Von Klein zu Grof8
«  Klaren, ob Schutzgebiete vorhanden sind und welche

Probleme, Bedarfe, Gefahrdungspotenziale diese haben

«  Erfahrungen und Know-how von bereits umgesetzten
Projekten und vorangegangenen Forderperioden in die
Bedarfsermittlung mit einflieBen lassen

Weitere Ideen:
Landeseinrichtungen und ihre Informationen einbeziehen, etwa Klimasteckbriefe verschie-
dener Regionen und Kommunen | Studien und Analysen in Auftrag geben, statistische Daten
auswerten
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Die Rolle von LEADER beim Klimaschutz

In welchen Bereichen kann LEADER einen Beitrag zum
Thema Klima- und Ressourcenschutz leisten?

LEADER kann...

«  Liicken fiillen, also in Bereichen fordern und unterstiitzen, die noch nicht durch an-
dere Programme oder MaBnahmen abgedeckt sind.

« durch den Bottom-up-Ansatz zur Sensibilisierung fiir Klimaschutz-MaBnahmen in der
Bevolkerung beitragen — so entsteht Bereitschaft, aktiv zu werden.

«  Wissenstransfer fordern: Lokale Aktionsgruppen sind in ihrer Region mit vielen ver-
schiedenen Akteuren und Institutionen vernetzt und bieten eine Plattform, um Men-
schen zusammenzufiihren.

«  kleine ehrenamtliche Projekte und damit Ehrenamt und biirgerschaftliches Engage-
ment unterstitzen.

+  Pilotprojekte (zum Beispiel Agro-Photovoltaik oder Aquaponik), Machbarkeits- und
Potenzialstudien initiieren und damit Impulse in der Region setzen.

- die Kreislaufwirtschaft starken.

- dieregionale Wertschopfungskette sichern, etwa durch regionale Produkte und Ver-
marktung (Labels, Sensibilisierung, Netzwerke, Vermeidung von Transportwegen).

- eine nachhaltige Innerortsentwicklung voranbringen, durch Flacheneinsparung, Ver-
meidung grauer Energie und lebendige Ortskerne.

«  Uber die Auswahlkriterien einen Forderanreiz schaffen und so den Blick fiir das The-
ma Klima- und Ressourcenschutz scharfen.

-  Best-Practice-Beispiele aus anderen Regionen (auch inter-

Weitere Ideen, was LEADER leisten Rann: national) in der eigenen Region vorstellen

Unterstiitzung bei Qualifizierungs- und Aus- ->  Klimaprojekte in anderen Regionen (auch international) mit
bildungsmafinahmen, etwa von Energiescouts | LAG-Exkursionen besuchen

Anschubfinanzierung fiir Beratungsstellen | Ab- -  Nachhaltige Mobilitdt und Tourismus als niedrigschwelligen
stimmung mit Natur- und Artenschutz férdern | Zugang zum Klimaschutz nutzen

Umnutzung von baulichen Anlagen und Nachhal- -  LAG-Management personell im Bereich Klima- und Ressour-
tigkeit bei Baumafnahmen férdern | Nachhaltige censchutz verstdrken

(Nah-)Tourismusangebote schaffen -  Umweltbildungsinitiativen wie etwa ein Umweltkoffer in

Schulen, eine Energie-Radroute oder ein Malbuch fiir Kinder

-  Sonnenschutz auf Dorfpldtzen installieren

-  Mitfahrbdnke, Lastenfahrrdder und E-Ladestationen fordern

-  Umweltbildungsinitiativen starten und dazu einen Umwelt-
koffer fiir Schulen anschaffen

- eine Energie-Radroute anlegen

ein Malbuch fiir Kinder zum Thema Klimaschutz verteilen

iStock.com/Pavlo Stavnichuk KLIMA UND LEADER



Die Rolle von LEADER beim Klimaschutz

Wen mochte ich in der Region erreichen?

Die wichtigsten Akteure

«  Bildungsinstitutionen: Sie sind fiir die Sensibilisierungsarbeit wichtig und konnen
Best-Practice-Beispiele vermitteln

+  Kommunen: Sie sind die Hauptakteure im landlichen Raum und potenzielle Antrag-
steller mit Vorbildfunktion

+  Politische Entscheidungstrager:innen (auch Orts- und Generell gilt:
Stadtrate): Sie sind Multiplikator:innen.

«  Unternehmen und Institutionen: Sie tragen Verantwor-
tung und konnen und wollen etwas umsetzen.

+  Klimaschutzmanagements und Energieagenturen sowie andere bereits bestehende
Beratungsstellen: Sie haben Expertise und ein Netzwerk. Es gilt vorhandene Struktu-
ren zu nutzen.

«  Birger:innen vor Ort: bei ihnen gilt es Akzeptanz zu schaffen, sie sind die potenziel-
len Projekttrager:innen, Motor und Antreiber.

«  Kinder und Jugendliche: Sie gilt es fiir das Thema zu sensibilisieren, weil ihre Zukunft
betroffen ist. Auch Eltern werden iiber sie erreicht. Viele Jugendliche zeigen groRes
Engagement, diese Bereitschaft kann man nutzen, wenn man ihnen passende Ange-
bote macht (z. B. Schulhofgestaltung, Mitentscheidung iiber Mensaessen etc.)

«  Menschen iiber 40: Sie sind meist die Entscheider:innen
« Vereine und Verbande: Sie tragen das Thema in die Gesellschaft
«  Aktivist:innen

«  Bauernverbande: Landwirt:innen konnen auf den Flachen viel bewirken

Weitere hilfreiche Interessengruppen und Branchen:

Forstwirtschaft | Wirtschaft | Offentliche Einrichtungen, z. B. Schulen [ Politik | Verwaltungen
der Kommunen und Kreise | Handwerk | Landschaftsverbdnde, Naturparke | Verkehrstrdger |
Tourismus | Kulturschaffende | Enrenamt, Vereine

KLIMA UND LEADER
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Die Rolle von LEADER beim Klimaschutz

Wie kommuniziere ich in der Region, was LEADER zu Klima-
und Ressourcenschutz beitragen kann?

Den Beitrag von LEADER kommuniziere ich...

- mithilfe von Offentlichkeitsarbeit (Website, Newsletter). Dadurch werden die Themen
aus der Oko-Ecke geholt und einer breiten Bevolkerung zuganglich gemacht

«  mithilfe von Social Media: Hier werden andere Zielgruppen er-
reicht, sie bieten daher neue Kommunikations- und Vernet-
zungsmaoglichkeiten (z. B. LEADER-Talk zu Klimaschutz als Pod-
cast oder anderes Format)

LEADER immer wieder bekanntmachen, bis jede
und jeder die Arbeit von LEADER kennt.

« durch die Prasentation guter Beispiele: Expert:innen-Vortrage zu Themen des Klima-
und Ressourcenschutzes in der Region anbieten und Best-Practice-Beispiele aufzei-
gen

«  durch positive und einfache Kommunikation von schwierigen, komplexen Themen

« durch gute Pressearbeit: Sie sichert einen kontinuierlichen Informationsfluss in der
Region

« durch Exkursionen zu Best-Practice-Beispielen: Sie helfen, um Netzwerke zu kniipfen
und neue Ideen in die Region zu holen

«  durch Themen bzw. Aktionstage mit verschiedenen Partnern: Hier kann jeder sein
Netzwerk mit- und einbringen

« mithilfe von themenspezifischen Wettbewerben

- Aufrufim Amtsblatt - funktioniert super!

-  Monatliche Vorstellung der LAG / eines Projekts in
der Kreiszeitung

-  Prdsenzin regionalen Gruppen zeigen

Personliche Ansprache von Personen

«  durch zielgruppenorientierte Workshops zum zu Veranstaltungen nicht selbst einladen, sondern

Thema Klimaschutz (z. B. kdnnte ein Workshop fiir z. B. von Biirgermeister:in einladen lassen

»  durch die Auswahl von Leuchtturmprojekten zum
Thema Klima- und Ressourcenschutz: Das hat sich
als erfolgreiche Methode der Impulsgebung in
eingen Regionen bewadhrt

2

Jugendliche mit einer Disco abschlieRen) -  AnVeranstaltungen anderer Partner dranhdngen
-  Jdhrlicher Wandkalender als Kooperationsprojekt
« durch den Start eines Workshop-Prozesses zur > Projekte als Multiplikatoren nutzen
Projektentwicklung: moglichst mit aktiver Ar- > Do-it-yourself-Kampagnen starten und Leitféi-
beitsebene und weg vom Frontalvortrag den anbieten (z. B. Vereinshduser klimaneutral

«+  durch direkten Kontakt zu Institutionen und po- umbauen)

tenziellen Projekttragern: nicht nur auf Klima-
und Ressourcenschutzthemen warten

«  durch Ansprechen der Themen Klima- und Ressourcenschutz in Projektberatungen
konkrete Beispiele aufzeigen

«  durch Etablierung moglichst vieler niederschwelliger und dezentraler Beratungsmaog-

lichkeiten (z. B. Wanderberatung)
. + durch vorbildhaftes Selbstverstandnis und Verhalten der LAG / des Regionalmanage-

ments, z. B. vegetarische Verpflegung, Nutzung von OPNV fiir Veranstaltungen etc.
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Verbundete und
Parfner

in der LAG



Verbundefe und Partner in der LAG

Welche Akteure soltte man fiir das Thema Klima- und
Ressourcenschutz als aktive Mitglieder der LAG bzw. im
Entscheidungsgremium gewinnen?

Dabei sein sollten...

«  Expert:innen fiir Klimaschutz und ihre Netzwerke, denn Know-how-Transfer in die
Region ist wichtig; auch Umweltbildungseinrichtungen und entsprechende Bera-
tungsstellen haben wichtige Expertisen

Regionales Wissen ist entscheidend!

+  Unternehmen als Leuchttiirme, um die Strahlkraft und den
Vorbildcharakter engagierter Unternehmer zu nutzen; inno-
vative Unternehmen haben technisches Know-how, sind in
Netzwerken engagiert und verfiigen liber Praxiswissen

«  Bildungseinrichtungen: Sie dienen als wichtige Multiplikatoren und tragen das Thema
in die Breite und kdnnen die Bevolkerung sensibilisieren

«  Kommunen, Landkreise und Fachbehorden: Sie haben Kompetenzen in der Umset-
zung von MaBnahmen, bei der Beratung — und sie haben Vorbildfunktion

« Vereine, Verbande, Genossenschaften: Sie sind Multiplikatoren und konnen ihre
Reichweite nutzen

«  Biirger:innen: Sie sind Zielgruppe vieler Projekte und
konnen beispielsweise liber Biirgerenergie-Projekte
eingebunden werden

+  Projekttrager: Sie haben als ,Macher” bereits Engage-
ment bewiesen, ihre Projekte haben Vorbildcharakter

Weitere ARkteure:

Landwirtschaftliche Genossenschaften und Verbdnde, Erzeugergemeinschaften, Forstwirt-
schaft, Handwerksbetriebe, Landfrauen, Imker, Kammern, Energieversorger und -auditfirmen |
Naturparks/Biosphdrenreservate, Naturschutzbehérden, Biologische Stationen u. d. Verbdnde |
junge Leute (Fridays for Future), engagierte Privatpersonen

iStock.com/Pavlo Stavnichuk
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Verbundete und Partner in der LAG

Wie kann es gelingen, das Thema Klima- und
Ressourcenschutz iiber die gesamte Forderperiode
hinweg in der LAG-Arbeit aktuell zu halten?

Zum Beispiel durch...

Thema strategisch forcieren:

Presse- und Offentlichkeitsarbeit
«  Pressemitteilungen zu Projektaufrufen

«  Multiplikatoren nutzen

«  Themenspezifische Verwendung von Social Media
+  Themenvortrage, Ideenschmieden oder Ahnliches

+  Personengruppen ansprechen, die sich (noch) nicht vom Thema betroffen fiihlen

+  Werbekampagnen (Beispiel: ,Biosterne®)

Veranstaltungen .. .
- Feldtage fiir Landwirte
- Auftaktkonferenz mit Themenschwerpunkt Klima -  Vernetzungstreffen
e . -  Sitzungen vor Ort
+ RegelmaRige Veranstaltungsreihen > Veranstaltungen im Rahmen der
«  Aktionstage in Schulen Projekte
>  Wettbewerbe

Gute Praxis

+  Vorzeigeprojekte schaffen Aufmerksamkeit, fordern (Erfahrungs-)Austausch und re-
gen zur Nachahmung an

Expertise

»  Workshops mit Fachleuten von auBerhalb der Region
«  Bildung von Fach- und Expertenbeiraten
Bewertung, Monitoring, Reporting

«  Klima- und Ressourcenschutz im regionalen Leitbild verankern und in Projektbewer-
tungsbogen auffiihren

+  Konkrete Ziele mit Zielanzahl festlegen (SMART-Ziele), um Erfolg messbar zu machen
«  Selbstevaluation (z. B. Fortschrittsbericht erstellen)

«  Belohnungssystem fiir besonders nachhaltige Projekte einfiihren und diesen Marke-
tingmoglichkeiten bieten — beispielsweise LEADER-Sterne

Weitere Ideen:
Bestehende Konzepte nutzen und geplante Mafinahmen umsetzen bzw. weiterentwickeln | Zerti-

. fizierung (zum Beispiel im Tourismusbereich), Initiativen zu Sharing/Ressourcenschutz, Bildung ’
anbieten | AkRzeptanz durch Beteiligung und Multiplikatoren schaffen (z. B. Institutionen, Ver-

eine, Kirchen), ,Klimawdchter“/Klimabeauftragte bestimmen | Regionalmanagements kénnen
Projekttrdger auf das Thema hinweisen und Anreize aufzeigen

iStock.com/Pavlo Stavnichuk
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Verbundefe und Partner in der LAG

Welche Konzepte oder Strategien gibt es bereits in der
Region?

Ankniipfen lasst sichan...

+  Erkenntnisse aus vorhandenen (iiber-)kommunalen Konzepten
- regionale Konzepte
. . R Die richtigen K t: dhl d darstellen:
«  Klimaschutz-, Energie-, Mobilitatskonzepte I S

«  Ortsentwicklungskonzepte, etwa im Bereich Innenent-
wicklung und Sanierung

«  Bildungs-, Unterrichtskonzepte

«  Wertstoffkonzepte weiter entwickeln und Multiplikato-
ren flir breite Umsetzung finden

+  bestehende Programme und Zertifikate

Weitere Ideen:

Ubergeordnete Strategien und MafSnahmen beriicksichtigen, z. B. Metropolregionen, Okomo-
dellregionen, European Energy Award (EEA) in Kommunen | Integrierte kommunale Konzepte,
z. B. Kreis-, Kommunal- oder Dorfentwicklungskonzepte, Integrierte ldndliche Entwicklungs-
konzepte auswerten | Sektorale Konzepte, z. B. Radverkehrskonzepte, Tourismusstrategien,
Entwicklungskonzepte von Naturparken, Nachhaltigkeitsstrategien, Marketingkonzepte
berticksichtigen

Tricks und Beispiele:

iStock.com/Pavlo Stavnichuk
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https://www.wiebauin.de/
https://bauteilkreisel-dadi.net/

Projekttroager
gewinnen
und uberzeugen



Wer sind geeignete Partner und Trager fiir Klima- und
Ressourcenschutz-Projekte?

Die wichtigsten Organisationen und Netzwerke

Kommunen, Landkreise:

« wegen ihrer Vorbildfunktion und Reichweite

« als Multiplikatoren, z. B. durch Blirgermeister, Landra-
te, Amtsausschiisse, Bauamter (als Planungstrager) Kommunen sollten Erfolge kommunizieren, bei-
spielsweise angestofiene Projekte und eingewor-

bene Mittel darstellen und Formate etablieren
wie zum Beispiel ,,LEADER in 60 Minuten fiir alle
offentlichen Stellen“

« haben zum Teil Klimakonzepte, auf die aufgebaut und
an die angekniipft werden kann

+  sind Gebaude- und Flacheneigentiimer (Flachenpools),
betreiben Fuhrparks

+ haben Méglichkeiten zur Finanzierung und zur nachhaltigen Projektumsetzung
« sind Trager von Fachbehorden

»  sind Schnittstellen zu Biirger:innen

Kommunales Klimaschutzmanagement:

«  hat Know-how, ist gut vernetzt und kennt alternative Fordermoglichkeiten
Ehrenamt, Vereine, Verbande, Kirchen:

« haben breite Wirkung in der Region und eine grofRe Reichweite, viele interessierte
Akteure sowie eine starke ehrenamtliche Basis

- konnen Jugendliche erreichen, beispielsweise im Bildungsbereich

« sind zum Teil Eigentlimer von Gebauden

Weitere Partner und Trdger:

Bildungseinrichtungen: Kitas und Schulen (Schultrdger), Fordervereine, (Volks-)Hochschulen,
wichtig fiir regionale Bewusstseinsbildung und als Multiplikatoren | Landwirtschaft: gr6fite
Fldchenbesitzer, fiir bestimmte Handlungsfelder wichtig: Biookonomie, Nahwdrmeprojekte,
Verarbeitungs-Genossenschaften, Solidarische Landwirtschaft | Weitere Fldchenbesitzer:
Grofischutzgebiete, Stiftungen, Zweckverbdnde | Privatwirtschaft: private Investoren, Start-
ups, Unverpacktldaden; Kammern (IHK); Biirgerenergiegenossenschaften; Stadtwerke, regionale
Energieversorger, Verkehrsbetriebe | Umweltverbdnde und -organisationen als Multiplikatoren;
Naturschutz-, Imkervereine; private Initiativen fiir Klimaschutz | Naturparks bieten ein gutes
Netzwerk (Synergieeffekt) und machen gute Offentlichkeitsarbeit | Jugendliche fiir das Thema
begeistern, u. a. Kreisjugendring, Jugendcafés, Jugendparlamente | ,Botschafter” suchen: auch
Partner, die sich nicht ausschlieflich fiir den Umweltschutz einsetzen | (Regionale) Presse ist
immer an guten Geschichten interessiert

iStock.com/Pavlo Stavnichuk




Mit welchen MaBnahmen gewinne ich passende Projekte?

Das Regionalmanagement und die LAG sollten ...

« die verschiedenen Klimainhalte des Regionalen Entwicklungskonzepts zum Beispiel
in Arbeitsgruppen der LAG zusammenbringen, um tUber Probleme und Losungsansat-
ze zu sprechen

«  fiir Themen sensibilisieren und Inhalte vorschlagen
Generell gilt:
+  Netzwerke aufbauen, Fachexperten einbinden

«  Projektaufrufe in regionalen Netzwerken teilen

« lber Erfolge mit LEADER reden und reden lassen, zum Bei-
spiel von Akteuren, die Leuchtturmprojekte durchgefiihrt ha-
ben

« potenzielle Projekttrager:innen direkt ansprechen
+ mutige Projektberatung und offensiv konstruktive Vorschlage machen
«  Akteure motivieren: (finanzielle) Anreize setzen statt Strafen androhen
«  Fordersatze erhohen, wenn Klimaschutzkriterien erfiillt sind

«  Exkursionen und Projektfahrten veranstalten

- Offentlichkeitsarbeit in allen Medien, auf allen Kanalen in Kooperation mit den loka-
len Medien betreiben

+ Influencer nutzen: bekannte Personen/Blogger gewinnen, die Testimonials veroffent-
lichen und damit zeigen was sich durch LEADER verbessert hat

- einen Wettbewerb ,beste Projekte” zum Thema veranstalten

+  Beispielprojekte bekannt machen, Leuchtturmprojekte zeigen (auf Website oder bei
Impulsvortragen/Exkursionen)

Weitere Moglichkeiten:

Workshops mit LAG und Interessierten
halten, Impulsvortrége bei LAG-Ver- Tipps fiir Netzwerkaufbau:
sammlungen zum Anregen von neuen
Projekten | Friihzeitig Transparenz
liber Fordervolumen und Inhalte
schaffen, Antragsteller:innen dahin-
gehend beraten | Schulprojektwochen |
Social-Media-Projektwoche
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Wie erreiche ich, dass alle Projekttrager das Anliegen
Klima- und Ressourcenschutz mittragen?

Die wichtigsten Ideen

«  Klimaschutz im Leitbild der LAG als Querschnittsthema verankern, dieses kommuni-
zieren und leben

«  Verbindliche Bewertungskriterien festlegen Uber den Tellerrand
«  Fordersatzerhohung als Anreiz fiir mogliche Projekttrager

«  Griiner Filter: Projektauswahlkriterien, Ziele, Handlungsfelder,
alle ,klima-proofed“

«  Projektauswahl: Bonuspunkte fiir Klimaschutz zur Erhohung der Forderwa
lichkeit bei Bewertung; wenn etwas nicht erfiillt wird, gibt es Minuspunkte — zum Bei-
spiel bei Flachenversiegelung

« Im Projektdatenblatt Ziele erganzen - so werden KlimamaBnahmen umgesetzt
«  Noch besser informieren, gezielte Projektberatung

«  Vorteile an Projekttrager kommunizieren: eigene, fiir das Projekt, fiir die AuBenwir-
kung

«  AuBenwirkung der Projekte durch Offentlichkeitsarbeit verbessern, beispielsweise
Klimapreis der LAG ausloben

« Nach Abschluss gute Projekte darstellen und bewerben, beispielsweise Klimaschutz-
Projekt des Monats, Jahresprojekt (Werbung fiir Projekttrager als Anreiz fiir neue Tra-
ger)

Weitere Ideen:

Forderrichtlinien der Ldander sollten Energie-
projekten nicht entgegenstehen, zum Beispiel
Photovoltaik auf dem Dach auch liber LEADER
fordern | Leitfaden fiir Projekte von Fachleu-
ten entwickeln lassen [ Vor dem Projektantrag
schon die Auswahlkriterien in diesem Bereich
bekannt machen | Potenzielle Projekttrdger
beraten | ,Was tust du jetzt noch fiir das
Thema Klimaschutz“ - kleine konkrete Maf3-
nahmen vorschlagen als Sahnehdubchen, die
auch Spafl machen [ Alle Projekttrdger stiften
einen Baum, um die Forderungen in der Region
sichtbar zu machen
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https://www.myzelium.com/
https://schweisfurth-stiftung.de/stadt-land-tisch/
https://www.nexteconomylab.de/de
https://konzeptwerk-neue-oekonomie.org/
https://bikebenefit.bikecitizens.net/schleswig-holstein/
https://klimakommunikation.klimafakten.de/

Projekte
auswdahlen,
bewerten und
kommunizieren



Projekte auswdhlen

Was sind geeignete Auswahlkriterien fiir LEADER-Projekte,
die zum Klima- und Ressourcenschutz beitragen?

KlimacheckRliste

Lebens- und Naturraum schiitzen, also ...

«  Versiegelung von Flichen vermeiden - Auswahlkriterien an UN-Nachhaltigkeits-
. . zielen (Sustainable Development Goals,
- Vegetation erhalten oder erweitern SDGs) ausrichten
- Biodiversitat bewahren oder steigern -  Beispiele aus Wissenschaft und Praxis
. heranziehen
: CO:z einsparen -  Der hessische Aufruf zur Teilnahme am
Nachhaltig und ressourcenschonend in regiona- Bewerbungs- und Auswahlverfahren als

len Wertstoffkreisldufen und Wertschopfungs- Beispiel fiir ProjektauswahlRriterien

ketten wirtschaften, das heifit ...

- oOkologische, nachwachsende regionale Baustoffe verwenden

+  Ressourcen recyceln

«  Wertstoffkreislaufe beriicksichtigen

« regionale Wertschopfungsketten aufbauen, nutzen und starken

+  einheimische Ressourcen verwenden

Die Menschen in der Region sensibilisieren. Die Projekte sollten ...

«  einen Beitrag zum Wissenstransfer leisten

«  durch Umweltbildung fiir den Klima- und Ressourcenschutz sensibilisieren
« den Aufbau von Netzwerken und Kooperationen unterstiitzen

Das Projekt sollte einen Beitrag zur Klimawandelanpassung leisten. Das heifit zum
Beispiel ...

« den Boden- und Hochwasserschutz unterstiitzen

+  angepasste Pflanzen nutzen

Weitere Ideen fiir AuswahlRriterien:

Nutzung regenerativer Energien | Energieverbrauch reduzieren und Energieeffizienz steigern,
zum Beispiel energieeffiziente Beleuchtung in Kommunen | Férderung nachhaltiger, klimage-
rechter Mobilitatsformen
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https://umwelt.hessen.de/sites/umwelt.hessen.de/files/2021-07/anlage_2_kriterienkatalog_projektauswahl.pdf
https://umwelt.hessen.de/sites/umwelt.hessen.de/files/2021-07/anlage_2_kriterienkatalog_projektauswahl.pdf

Projekte auswdahlen

Was sind geeignete Indikatoren fiir Monitoring und
Evaluierung?

Die wichtigsten Indikatoren

«  Anzahl der umgesetzten Projekte hinsichtlich Klima-/Ressourcenschutz

« Anzahl der Arbeitsplatze in klimafreundlichen Branchen

«  Anzahl der renaturierten Flachen

Grundsatzlich sollte....

« Anzahl der Veranstaltungsteilnehmenden

« Anzahl der Personen, die einen einschlagigen
Wissenstransfer erhalten

Weitere Indikatoren:
Versiegelungsbilanz | Anzahl erhaltener oder geschaffener Biotope (Anzahl Zielarten) | Energie-
einsparungspotenzial | Anzahl der Netzwerkpartner, Kooperationen etc. | Fldchen, die unter
Klimaschutzaspekten gestaltet sind | Im Bereich Bewusstseinsbildung: Anzahl Bildungsmaf-
nahmen, erreichte Personen (ggf. nur theoretisches Potenzial iiber Einzugsradius)
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KLIMA UND LEADER




Projekte auswdahlen

Wie erhalt man in der Offentlichkeit Aufmerksamkeit fiir
die Projektergebnisse?

Die wichtigsten Mafinahmen

+  Gute und plastische Berichterstattung (,Storytelling®)

+  Best-Practice-Beispiele vorstellen und erlebbar machen, zum Beispiel durch Exkur-
sionen oder Kurzfilme

«  Vernetzung von Akteuren im Bereich Klima- und Ressourcenschutz = .
»  Durchfiihrung von Wettbewerben mit 6ffentlicher Preisverleihung
«  Projekte mit Modellcharakter gezielt veroffentlichen

«  Aktionstage nutzen

- Klimafriihstiick oder Klimamesse durchfiihren

« interaktive Projektlandkarte

Weitere Ideen:
Presseberichte, -mitteilungen = gute Berichterstattung | Artikel in touristischen Zeitschriften,
Publikationen platzieren | Radio und Fernsehen nutzen | Projekt-Patenschaft | Informieren der
LAG-Mitglieder iiber gute Projektergebnisse | Verdffentlichungen auf Seiten des Klimaschutz-
managements | seperate Klima-Website einrichten | Regionalkonferenzen | (landesweite) the-
matische Infobérsen | Wanderausstellungen | Fachpresse informieren, z. B. die Redaktion der
DVS-Zeitschrift LandInForm | Férderhinweise als Schild | LEADER-Netzwerkseiten der DVS und
der Lander nutzen
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https://www.klima-kommunen-hessen.de/foerderung.html
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